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Alle Videos | Kategorien | Plavlists | Videocontest | Big Brother | Videobox | Clipmobil |
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Keyword: Mustard Face Dancing
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Online Fundamentals

Mehr Menschen online ca. 63% der Bevolkerung

GrolRRere Breitbandverfligbarkeit

10,9 Mrd. € Umsatz; 59% aller

Steigende e-commerce Akzeptanz Sinlirer s anlhne SnspeT

Hohere Online-Veweildauer 25h pro user pro Monat im Internet

TV:ca. 90 h




MEDIEN

UBERSICHT E%E’PPE

Die RTL Online Welt
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Aufbau des reichweltenstarken RTL Netzwerks

Clipfish

A
1 Mrd. DSDS 4
Pageimpressions

Element Girls

RTLspiele VIP.de

gzsz.de RTLratgeber

VOX.de n-tv.de sport.de

Wetter.de
Toggo.de

RTL.de

v

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

RTL Netzwerk erreicht 1 Mrd. Pls/Monat (25% der Onl ine-Nutzer)
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Explosionsartiges Wachstum bei Videoangeboten

Video Abrufe

4.4 Mio.
Videoviews/Monat
Top-Serie: Alles
was zahlt

‘ . : . " @ 200 Mio. Pageviews/
i Monat

P Clipfish

A

56 Mio. Videoabrufe
in Staffel 4 bei
2005 2006 FC 2007 RTLmusik.de
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Vergleich
Ranking TV Sites RTL Mediengruppe Sites
Pagelmpressions Oktober 07 (in Mio.) Unique Users / Monat (in Mio.)

Prorde [ 380
Satl.de [N 133

n-tv.de _— 118 Clipfish.de
Toggo.de |HNNN 112

kabell.de - 33

Wetter.de

n-tv.de

arice [ s |
. EE
B o

Vox.de . 28 Vox.de . 0.7
n24.de 0 13 .
RTL2.de | 3 toggo.de F 0.5

Quellen: IVW; AGOF internetfacts Il
*) Nielsen Netratings (keine AGOF-Messung unter 14 Jahren)
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Onlinemarken in jungen Zielgruppen stark vertreten

junger

element,ginls
€ il
de

RTLnow.de

Marktschnitt Online

weiblicher mannlicher

alter
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Zurucklehnen, entdecken oder mithehmen
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Mobile

Mobile TV

Mobile Media
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Mobile Fundamentals

Mehr Bandbreite verfiigbar UMTS, Edge/GPRS

Mehr leistungsfahige Handys

Mehr Flatrates

Neue Anwendungen
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Unsere Marken-Power gibt’s jetzt auch ,To Go*

Vernetztes Mobile Marketing tUber alle Devices und Pl attformen
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Inhalte auf mobilen Endgeraten

RTL mobile Internet Portal News-Podcasts

* Redaktionelles Angebot fir
TV, Fun und Info

» Steigende Nutzung

satz in vier
v/l o Wanden
{ 0:30 Uhr)

Almuth

+ TY-Programm -
WERER TAIFUN

| wUTET UBER SUDKOREA
® YEREITELTE _
KINDERENTFUHRUN
G!

. mehr RTLaktuell
Ll N [ -
» T¥-Programm

Wi .4

Deutsch-spanisc
he Duelle zum CL-
Auftakt

rid
Bri
» mehr Sport

heute | morgen

Programmtipps

Handygame!

H Helfer mit Herz - ¥era Int-
¥een hilft Menschen in Not 2 S
H Dr. House - In den OF bitte! I » mehr Ratgeber
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Zurucklehnen, entdecken oder mithehmen

Spartenkanale

Mobile

Interaktives TV
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ITV Fundamentals

Von analog zu digital

Von linear zu non-linear

Vom Konsumieren zum Interagieren
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Digitalisierung und Fragmentierung RTL ™"

Durchschnittlich empfangbare Sender nach Verbreitun gswegen

@ Gesamt Kabel Satellit Terrestrik
139 Empfangbare
Sender
111
27
4
gesamt analog digital analog digital analog digital
73 Mio. 30 Mio. 6 Mio. 20 Mio. 15 Mio. 0,4 Mio. 2 Mio.
100% 42% 8% 27 % 20 % 1% 3%

AGF-Definition: Empfangbarer Sender: @ Anzahl der von jeder Panelperson wahrend seiner Panelhistorie fir mind. 1 Sek.genutzter Sender
Quelle: AGF/GfK / RTL Medienforschung, Stand: 31.08.2007




RTLDEUTSCHLAND
Verschmelzung von Content und Interaktion

dem Mediacenter

e Clip gestelt von RTLint CIEkS|
- e A r

Clipfish auf

* n-tv plus ist das erste interaktive

/% Suche:
Fernseh-Angebot in Deutschland

Die drei Videos des Tages

* Zusatzliche Programminformation
synchron zum Live-TV mit VOD, Votings,
Bilder und Texten

* Archiv- & just-missed-Funktion

BEX]
m

* Verbindung von TV und Internet
(Windows Vista)

n-tv|15:18 ‘ n_tv 27.01.07

> ntvplus

Intrigen gegen Merkel

Merkel Kanzlerin bis 2009?
Das erste Jahr Merkel
Freunde & Feinde

I Korruption bei Siemens

Aktuelle Nachrichtensendungen

b Themen des Tages

mm  Dax A Dow Jones A Nasdaq A

Vorheriges W 6727 (+0,3%) 12.556 (+0,3%) 1845 (-0,1%) b Einstellungen

DU-Generalsekretar Ronald P kiindigte unmittelbar vor Beginn des Parteitages Beschliisse sowohl zur Lockerung des Kiind

| BASF 74,33 (-02%)  Bayer 43,07 (+0,1%)  BMW 43,85 (+0,1%)
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Zurucklehnen, entdecken oder mithehmen

Mobile
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Gaming Fundamentals

Wachstum des Konsolenmarktes

Leistungsfahigkeit der Konsolen steigt

Anzahl der Anwendungen nimmt zu




Etablierung von neuen Gaming Brands

RTLDEUTSCHLAND

Action, Sport und mehr
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DIE KONVERGENZ DER INHALTE
Plattformen werden interoperabel

Konvergenz
der Inhalte
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