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Starke Marken zur Besetzung neuer Wachstumsfelder m
=~ |CRIME

Launch neuer Sender zur Besetzung wichtigster Positi onen in neuem Pay-TV-Markt

—~———

e |deen fiur ein aktives Leben
 Wohnen & Einrichten, Essen & Trinken, Pflanzen & Garten,
Reisen & Abenteuer, Leben & Familie

» Grol3e Gefiihle
» Liebe, Romantik, Dramen und Intrigen — das Beste von RTL, UFA
und internationalen Produzenten

* Crime & Action
* Spannender Mix internationaler Top-Crime-Serien, spannender
Dokumentationen und RTL-Spitzen-Krimis
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Stetiges Wachstum der Abonnenten-Haushalte mnmm
Massiver Abonnenten-Zuwachs durch Premiere-Aufschal tung === CRIME
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Quelle: RTL Plattformpartner; Monatsdurchschnitte
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Kabel & Satellit P_remlere
Premiere Thema
_ Premiere
Satellit Premiere Star
Cablecom, CH
Kabel Digital Plus
Satellit frens
Arena Family
Unitymedia
Kabel UnityDigital TV Plus
T-Home
IPTV Entertain Comfort
Hansenet
IPTV Alice Home TV
Arcor
IPTV Arcor - Digital TV
bl UPC Austria, AUT

UPC — Digital TV

Abo-Haushalte 2,1 Mio. HH 2,1 Mio. HH 570.000 HH
(ab 01.01.2008)
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RTL Pay-Kanéle gehotren zu den top-verbreiteten Kanéle n g Living,

== o RIME
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Quelle: Auswabhl der relevanten deutschen Pay-TV-Sender; RTL Recherche
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Warum abonnieren die Zuschauer? - Mehrwert w»'m

= |CRIME

Vollprogramme mit eigenstandiger Programmidentitat
* Programme, die Zuschauer bei anderen Sendern nie, noch nicht oder nicht mehr sehen

» 20-30% Premieren hochwertiger, internationaler Produktionen definieren eigenstandige
Positionierung

» 70-80% etablierte Erfolgsprogramme aus dem Free-TV schaffen Vertrauen
» Director's Cut - Alle Folgen ungeschnitten

* RTL Crime: Nervenkitzel schon vor 20 Uhr — Zielgruppe wird bis dahin im Free-TV nicht
bedient

* RTL Living: Kochen, Reisen, Haus & Garten auch nach 20 Uhr — Zielgruppe wird dann
im Free-TV nicht mehr bedient

e Passion:
- Premieren fur Soap-Fans, die es nicht erwarten kdnnen
- Neustart ab Folge 1 fur Soap-Fans, die wissen wollen, wie alles angefangen hat



RTL Living — Ideen flr ein aktives Leben
Etablierte Formate - Starkung der Positionierung

Witzigmanns
kulinarische
Weltreise

The Naked
Chef

Einsatz in 4

Kochuberfall Wanden

Unser neues L !
Zuhause . | Hausputz
Spezial ; %

Wolkenlos | _ & Mein Baby

Besser Leben

EEE

Kochduell

Unsere erste
gemeinsame
Wohnung

Voxtours

Meine
Hochzeit

RTL Living
Doku




RTL Living — Ideen flr ein aktives Leben
Deutschlandpremieren — Mehrwert & Exklusivitat

Nigella Lawson
Nigella

« U.K. BBC2: Erfolgreichste
Koch-Show

*Bis zu 3,6 Mio. Zuschauer in
Prime Time

* Millionenpublikum in 25
Landern

* 3 Mio. verkaufte Kochbicher

Alan Titchmarsh
Der perfekte Garten

* U.K. BBC2: Englands
berihmtester Gartner

*Bis zu 4 Mio. Zuschauer in
Prime Time

*16,9% MA

Michael Palin

Weltreisen

*U.K. BBC1: Himalaya war
erfolgreichste Doku 2005

*Bis zu 9,1 Mio. Zuschauer in
Prime Time

*34% MA




Passion — Grol3e Geflhle fir Soap-Fans
Etablierte Formate - Starkung der Positionierung

Verbotene
Liebe
Classics

St. Tropez

Stolz
und
Vorurteil

Salomé

CYASYA
Classics

Alle
Zusammen,
jeder fur
sich

Sophie

SIS AERE
Schwester

Unter Uns
Classics

Marimar

Ewige
Schuld

Vom Leben
betrogen




Passion — Grol3e Geflhle fir Soap-Fans
Deutschlandpremieren — Mehrwert & Exklusivitat

* Premiere der aktuellen Folge * Premiere der aktuellen Folge
taglich auf Passion, d.h. taglich auf Passion, d.h.
Ausstrahlung vor RTL Ausstrahlung vor RTL

» Mexiko - Telemundo:
* Bis zu 5,4 Mio. Zuschauer
*50,1% MA in Prime Time

* USA - Univision:
* Platz 1 bei den 16- bis 34-
Jahrigen - ,Rubi‘ schlug
ABC, CBS, NBC & FOX!




RTL Crime — Nervenkitzel, Crime & Action
Etablierte Formate - Starkung der Positionierung

CSl

Den Tatern
auf der Spur

Alarm fur
Cobra 11

Doppelter
Einsatz

Gerichts-
medizinerin
Dr.
Samantha
Ryan

CSI: Miami

Die Sitte

Medical
Detectives

Anwalte
der Toten

Der Clown

Miami Vice




RTL Crime — Nervenkitzel, Crime & Action
Deutschlandpremieren — Mehrwert & Exklusivitat

» U.K: BBC1 Eventproduktion » USA Network: Erfolgreichste

* Mehrfach Emmy-nominiert ALY

» Golden Globe-nominiert * 7,5 Mio. Zuschauer

BBC1: Bis zu 6,47 Mio.
Zuschauer in Prime Time

27% MA
Zwei Emmy-Nominierungen

Meistverkauftes BBC-Format
weltweit 2006




Werbekunden 2007

PREMIERE



Warum werben im Digital TV? — Qualitat!

* Hochwertige und klare Programmumfelder
» Eindeutige Zielgruppen-Positionierung
» Vergleichsweise wenig Streuverluste

» Top-Verbreitung unter den deutschen Pay-TV-Sendern

Kurze Werbeinseln garantieren hohe Exklusivitat

Gunstige Preise auch fur TV-Einsteiger

Einfach zu buchende Spot- und Sponsoringpackages

Individuelle Konzepterstellung & Sonderprogrammieru ngen



Gretchenfrage - Quantitative Merkmale?

» Grol3es Kundeninteresse wegen tberzeugender Programm  qualitat und Umfelder

» Aber: Forderung nach Leistungswerten

* Reichweiten kdnnen bisher wegen Panel-Richtlinien n icht vero6ffentlicht werden

* Derzeit intensive Diskussion tUber gemeinsame ,Wahru ng' in VPRT-Arbeitsgruppe

» Ziel: Spatestens in Q1 2008 Veroffentlichung erster Leistungswerte






