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Markt-Trends: Mobile Internet & Mobile TV sind die
starksten Treiber im Mobile-Markt

Mobile Advertising & Mobile Marketing
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Mobile Internet: Web fur unterwegs

Verbreitung & Nutzung in Deutschland: Mobile Internet-Zugang
e 81% der Mobilfunkkunden haben einen 100
Web Zugang. 40% der Befragten nutzen 80 A 76 -
den Web-Zugang. : 60 -
e In Europa liegt in der Nutzung nur UK i zz
(54%) und Italien (41%) vor Deutschland. ;

International Deutschland

Quelle: Online Publisher Association, 2007

Aktuelle Diskussion:
e Datentarife/Nutzungsgeblihren mussen
fur die breite Masse der Kunden sinken
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e NutzerfUhrung und Usability vieler
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Mobile TV: ,,Glotze to go" — made for mobile

Download / UMTS

= | / Streaming

e Heute: UMTS Video Streaming
als Mobile TV-Standard

e 2008: Mobile Video Broadcast

Broadcast DVB-H via DVB-H
Aktuelle Diskussion: OO 2007.2012 nach Ssenarien
e Zahl der kunftigen Mobile TV-Kunden hangt von % 125
starken TV-Marken ab ¥ 10,0 |
8 25 ]
e Crossmediale Vermarktung und crossmediale : 5,0
Programme sind wichtige Erfolgsfaktoren flr 5 25
Mobile TV g 0.0 175007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
O Best Case 0,1 0,7 1,9 3,4 6,7 10,5
¢ Ins klassische TV-Programm werden schrittweise mRealistic Case | 0,1 | 0,5 | 18 | 33 | 57 | 87
,made for mobile-TV"-Elemente einflieBen M WorstCase | 0.0 [ 01 1 03 | LO T 19 30
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Mobile Advertising im Bereich Mobile Internet & Mobile TV

Werbemedium Mobile:

e FUr die Entwicklung von Mobile Marketing
und Advertising wird bis 2010 ein Umsatz
in Westeuropa in H6he von 628 Mio. €
prognostiziert.*

Aktuelle Diskussion:

e Standardisierung von Werbeformen fir
Mobile Endgerate
(BannergroBen/Ladezeiten)

e Kennzeichnungspflicht von Mobile

Advertising-Formen in Mobile Internet &
Mobile TV / Video

e Maximale Reichweiten-Nutzung =
Beschrankung der Werbeformen auf
weitverbreitete Handy-Typen

* Quelle: Studie Visiongain 2006
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@ Mobile Advertising
B Mobile Marketing
Definitionen:

e Mobile Marketing umfasst hierbei Permission Marketing
e Mobile Advertising umfasst Mobile Ads und Mobile
Screen-Advertising




RTL-Aktivitaten im Bereich Mobile Internet und Mobile TV
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Erste Details der

?- angeblichen Tat
Hat er dig Frau awei Tage |
lang gequélt? |
» mehr YIP

Crossmediale Vermarktung der Angebote
_ und Verknupfung der Mobile-Welten fur
A We r be pa rt ner

* Impressum 2007 RTL Mobile
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