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Inhaltsvielfalt vs. Inhaltstberlastung

Medieninhalte finden ihre Nutzer
im allverfligbaren Mediennetz




.o . future matters
Allverfugbarkeit der Inhalte — durch den O
,genormten” Datenstrom

" |n absehbarer Zeit wird fast die gesamte
elektronische Kommunikation nur noch
Uber ein einheitliches Protokoll laufen: IP

= Es wird daher nicht mehr unterschieden,
mit welchem Gerat welche Inhalte
genutzt werden kdnnen, sondern alle
Inhalte kdnnen auf allen Geraten
ubertragen werden

= Schon heute verschmelzen Internet-
Inhalte und TV-Inhalte z.B. in TV-Shop-

Angeboten
= Das stationdre Aufzeichnen von TV- (aEEEETE
Inhalte stirbt bald ganzlich aus — alles Netzwerke

wird es online geben, alles wird online
speicherbar und abrufbar sein
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Allverfiigbarkeit der Inhalte — durch —=2EER)
allgegenwartige Displays (Endgerate)

= OLED & LCD Technologie wird so glinstig,
dass wir Displays Uberall sehen werden,
z.B.

= Als Tapete oder an der Zimmerdecke

= Eingebaut in die Bartheke

" |n der Badewanne

= Es wird sogar moglich sein, sich selber
sein eigenes Display anzufertigen
(ausdruckbare Displays)

Microsoft Corp.
(http://www.microsoft.com)

= Display-Brillen ersetzen Monitore u. TV-
Screens

= Handys verbinden sich mit externen
Displays = die Nutzerinteraktion erfolgt
dann optional mit dem externen Display

Scalar
(http:///www.scalar.co.jp)
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o . future matters
Durch Allverfigbarkeit: Aenet )
Alltagliche Inhaltstberlastung |

Bedrfnis nach
Sicherhett,
Mehr Lebens- N Orientierung und
Variablen, Input, Einfachheit

Aufwands, Lebensbereiche zu
koordinieren

Zunahme an Verpflichtungen, ‘
I:[::I Erwartungen - Erhdhung des \ E

Kommunikation =
hohere Unsicherheiten,
Stress
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vy . . . . . _ future matters
Bald n6tig, um weiterhin produktiv sein zu konnen: T ‘ '
Der personliche Inhaltsmanager

Individuelle Medienangebote,
aber auch intelligente
,Vorarbeiten* flir eigene Inhalte

Das sind meine Praferenzen,
Inhaltswiinsche
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Durch intelligente, personalisierte Inhaltsmanager

Werbung wird Kontext-sensitiv




future matter's

Werbung wird zunehmend Kontext- S O
sensitiv—auch in den Lean-Back-Medien

Kontextsensitive Werbung im Internet Bedarf: Kontextsensitive Werbung z.B. im TV

* Hohe Zielgenauigkeit bei der Rezipienten-
Ansprache im Web

= Zeitlicher u. inhaltlicher Bezug zu den
(Such-) Profilen

= Geringe Streuverluste — und damit effizientere
Werbeausgaben

Kontextbezogen Zeitlicher, ortlicher und Profil-
genauer Bezug
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Vernetzte Marketingwelt, ein Beispiel

Ich brauche
*Bald neue Reifen
*Einen guten

Spielfilm Der folgende Spielfilm
wird Ihnen présentiert von

Reifenprofiltiefe bald
ungenigend....

TV-Sender, | =t
Content-Anbieter k k' = |

Media-Agentur 2

,Trusted Profile Server* | / Werbevermarkter

Auto erkennt Reifenprofiltiefe, meldet dies an einen ,trusted” Profile Server, Daten werden an einen
Werbevermarkter weitergegeben (sofern dies der Nutzer definiert hat), Nutzer erhalt kostenlosen
Spielfilm auf sein TV gestreamt mit vorangestellter Werbung fiir eine meistbietende Reifenmarke

14.11.2008 Medientrends der Zukunft 9



future matters O

Kontext-sensitive Interessensabgleiche

14.11.2008

Profilinformationen von Nutzern
werden mit den in der Nahe
befindlichen Nutzerprofilen (dies
konnen auch Shops sein)
abgeglichen — es wird angezeigt,
ob

= jemand oder
= ein Angebot , passt”
Per Handy werden die

Begegnungen sichtbar und
kontaktierbar

Diese neue Dimension der

Ich Bin ot

= Habit ihr etwas

!
€5

Kunde

Io, genow den
richtigen Coupon

——
i

i

———

handy neue leute
nie entdeckt sonst
soviel spal plotzlich

wenn dein handy bluetooth kann, kann es aka-aki.
auch ohne installation und internetkosten auf deinem handy.”

jetzt mitmachen!

Interessensabgleiche wird St c e
besonders von der jungen
Zielgruppe angenommen
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! ue Wir sind ,,Gemeinschafts- und Herdentiere”

= @Gemeinsames Erleben bleibt
7 .7 . wichti
2 ;

-
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Die Welt ist schon kompliziert genug...

= Bedurfnis nach Gemeinschaft und
Zugehorigkeit
= GrolRer Erfolg von Social Networks
= Trend der dlteren Gesellschaft, nicht
alleine gelassen zu werden

— Landflucht, Nutzung der Stadt als
Lebensraum zusammen mit Jingeren

= Das TV von heute bietet gerade bei
grolden, zeitlich terminierten Show- und
Sport-Veranstaltungen noch immer ein
gemeinsames Erlebnis

= Etablierte Massenmedien werden
verstarkt zu ,,gemeinsamen
Erlebnisplatzen”

= Und: Social Networking Aspekte werden
von den Sendern starker berucksichtigt
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Bestandigkeit durch Alltagsbegleitung

= TV und Radio strukturieren den Alltag
immer noch mit

= Moglichkeit zu einer passiven
Rezeptionshaltung, ,nebenbei -

= Das Internet erfordert dagegen eine
aktivere Haltung

= Aber:

= Die Zugidnge und die Ubertragungsmedien
andern sich = IP Netzwerke.

= Das TV“ oder ,das Radio” werden bald
nur noch Bezeichnungen fur bestimmte
Rezeptionsformen werden — nicht mehr fir
einzelne Medienformen

= Durch die kommenden oder schon
bestehenden, intelligenten Inhaltsmanager
wird auch die Alltagsbegleitung
individueller werden (z.B. Pandora in den
USA fir personalisiertes, ,selbstlernendes”
Radio)
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Vielen Dank fur Ihr Interesse!

future matters
Biiro fir Innovation und Zukunftsforschung

Lindwurmstral3e 147
D-80337 Minchen

Telefon +49 - 89 - 2429 4343
Fax +49 - 89 - 2429 4377
Mail: info@future-matters.com
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