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Datum eingeben 2Titel Präsentation

RTL 2008ff: Professionelles werbefinanziertes Bewegtbild auf allen Kanälen



Reichweite und Zielgruppe 1: Das RTL-Netzwerk …

Communities

TV-Formate

Verticals

News & Themen



… und Abstecher in das Web 3.0 



Reichweite und Zielgruppe 2: RTLnow – 2009 größer als das Web

Die Marke für RTL Long Form Content auf allen Kanälen



Ein Content, verschiedene Nutzungssituationen

Situation PC / Laptop

Lean Forward
„User“: möchte selektierien, 
interagieren, partizipieren
Gelernte Web-Standards



Ein Content, verschiedene Nutzungssituationen

RTLnow PC / Laptop

Bleibt ein Web-Portal
Suche, A-Z Listen, 
Dropdowns, …
Web-Usability
Viele Wahlmöglichkeiten
Ausbau Community-
Features, EPG, …



Ein Content, verschiedene Nutzungssituationen

Situation TV

Lean Back
„Zuschauer“: möchte 
konsumieren, unterhalten 
werden
Nur Fernbedienung, 
up / down / left / right / ok



Ein Content, verschiedene Nutzungssituationen

RTLnow TV

Fokussierung: Aufmacher,
7 Tage Catch Up, A-Z
Nur Pfeiltasten und ok nötig
Aber: Rückkanal für Selektion 
und Interaktivität in Content 
und Werbung



Die Vision: Das bessere Fernsehen und nicht das 
„etwas bessere aber auch schlechtere Fernsehen“

Zuschauer möchte nicht zwingend über Portale müssen, 
sondern will mit einer Taste zwischen Linearität und 
Nicht-Linearität wechseln („Red Button“)

Lineares TVARD ZDF RTL

ARDmediathek RTLnow

VOX

VOXnowZDFmediathek

Pro7

Pro7select Nichtlinear



Die Herausforderung und die Vision

Reporting

Playout

Targeting

Content

Darstellung

Paketierung

STANDARDS

Werbeformen



Ausblick und weitere Themen

Neue Werbeformen 
(Skinning, Flash-Rahmen, etc.)

Product Placement

Virale Tools (Widgets/Gadgets/Desktoptools)

… die Zukunft ist         ! 
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